statisztikal

tukor

I\, évfolyam 110. szam 2010. november 15.

y &

2010/110

Osszedllitotta:
Kdzponti Statisztikai Hivatal

www.ksh.hu

Médiatiikor (televizio, radio, lapkiadas), 2009

. A tartalomhél

1 Bevezetd

1 Televizié

2...Radio

3 Lapkiadas

Bevezetd

Szamos hazai és kiilféldi kutatas foglalkozik a média vildgaval, az emberek-
re, a mindennapi életre gyakorolt hatasaval, valamint azzal, hogy miként
befolyasolja a média az embereknek az egymashoz, a kérnyezethez és a
vilaghoz valo viszonyat. A versenyképesseég megdrzése, javitasa érdekében
a médiavallalatok mellett a hirkézlési szolgaltatok is egyre komplexebb
szolgaltatdsokkal — a digitalis tévézést6l a mobilinternetig és egyéb kap-
csolodd szolgéltatasokig — igyekeznek régi fogyasztoikat megtartani és
Ujakat szerezni.

A tévénézés mértéke valtozatlan, a radidhallgatasra forditott id6 csokkené-
se megallt. Az elmult években folytatodott a nagy lefedettségii médiumok
(orszagos televizio- és radiocsatorndk, nagy példanyszamu és olvasottsa-
gu lapok) sulyanak fokozatos mérséklGdése a tematikus, sziikebb kérben
terjesztettek javara. Az egyes tomegkommunikacios eszkozok altal nyujtott
szolgaltatasok igénybevétele eltéréen alakult: a kozszolgalati csatornak és
mindéségi lapok iranti érdekl6dés kissé csokkent, ugyanakkor az internet-
hozzaférés feltételeinek javuldsa lehet6vé tette, hogy az online médiumok
mennyiségi értelemben is versenyképessé valjanak.

Televizid

A televiziozas hazankban tébb mint 50 éves multtal rendelkezik, jelenleg
gyakorlatilag minden haztartasban talalhaté legaldbb egy TV-késziilék.
A felmérések eredményei azt igazoljak, hogy szabadidénk legnagyobb
részét — kozel kétharmadat — a képerny@ el6tt toltjiik. Magyarorszagon
harom orszagos foldfelszini adé mikddik, koziliik a két kereskedelmi
adénak (RTL Klub és TV2) koszonhetGen tovabbra is ez a mlisorszoroti-
pus a piacvezetd.

A televiziémiisor-szolgaltatisban — hasonléan a gazdasdg és a kultdra
mas teriileteihez — kiilldnb6z6 szervezésli, alapitasu Uj tarsasagok jelentek
meg, és rendkiviili mértékben elterjedtek a kabeltévé-szolgaltatasok is,
melynek eredményeképpen a hazai, illetve multinacionélis magén- és helyi
adok egész sora all a lakosséag rendelkezésére. 2009-ben a 3 kdzszolgéla-
ti televizios csatorna mellett 6 egyéb orszagos hatosugard miisorszolgal-
taté miikodott. Az ORTT nyilvantartdsa szerint ezeken kiviil 7 regionalis és
tobb mint 630 helyi televizid iizemelt. A kabeltelevizio-halézatha bekap-
csolt telepiilések aranya kozel kétharmad, ami tébb mint 2,1 milli6 el&fi-
zet6t jelent az utolso (2008. évi) felmérés szerint. Ezeken tal szamos Kkiil-
foldi csatorna miisora szinesiti a magyar lakossdg szamdra a programki-
nélatot.

A kdzszolgélati televiziok (M1, M2, Duna televizio) misorainak tobbsége
(90%-a) magyar nyelv(i, az idegen nyelv(iek kdzott a német, az angol és
francia nyelvii miisorok nagyjabdl azonos (0,8; 0,6; 0,6%) ardnyt képvi-
selnek. Ezen tilmenden elenyész6 draszamban szerepelnek még a kindlat-
ban szlovdk, romdn, szerb és horvét nyelveken is programok az M1, M2
nemzetiségi miisorainak készonhetéen. A Duna televizié szerepe kiemel-
kedd fontossagl, mivel miiholdas miisorai az egész vildgon elérhetéek,
igy a kilféldon é16 magyaroknak anyanyelviikon nydjt folyamatos tajékoz-
tatdst a hazai politikai és kulturdlis élet eseményeir6l.

A tobbi orszagos hat6kori misorszolgaltatd 92%-ban magyarul, 8%-ban
angolul kdzvetit adasokat.

1. tabla
. Orszagos televiziok miisorideje miisortipus szerint
(6ra)
Hirek, Irodalom,
aktudlis | mivészet,
. politika, | tudomany, Zenei i o
Ev gazdasag, | kultdra, | program L3 Egyéb | Osszesen
informéacio, | szérakoz-
oktatas tatas
Kozszolgalati televiziomiisor-szolgaltatok
2007 9220 11 541 795 1087 2928 25 571
2008 8104 11 330 1683 1644 2771 25 532
2009 8224 11397 2012 1069 21753 25 455
Egyéb orszagos televiziomiisor-szolgaltatok
2007 8835 15 589 2317 328 7485 34 554
2008 11 657 16 083 2433 554 7909 38 636
2009 10 032 21651 6 254 411 9232 47 580

Mind a kdzszolgdlati, mind az egyéb orszagos televizioknal a sz6rakoztato
(irodalommal, mivészetekkel, tudomannyal, kultiraval foglalkozo) progra-
mok toltétték ki a miisoridé 45%-at. A koztévénél ennek felét, az egyéb
orszagos addknal egynegyedét mozifilm, illetve valamilyen sorozat vetitése
tette ki. Az egyéb miisorszérokndl magasabb volt a jatékok, vetélkeddk és
a tudomanyos hirek részesedése; ez utébbi elsésorban annak kdszénhetd,
hogy a nagy 6raszamban sugarz6 Spektrum televizi6 teljes adasideje ebbe
a kategoridba sorolhatd, de a tobbi orszagos tévében is jelentds részt kép-
viseltek a tudomanyos informacidkat kozvetité miisorok.

A hirek, informdaci6szolgéltatasok aranya évek ota szinte valtozatlanul az
6sszes miisorid6 kozel egyharmadat tette ki, ezen beliil magas az aktualis
politikai és szolgdltatd magazinok mdsorideje.

Az utébbi években a sportcsatornak megjelenésének kdszonhet6en a koz-
szolgdlati televizioban a sportprogramok kozvetitésének aranya fokozato-
san csOkkent: mig 2001-ben a miisoridd kozel 8%-a sporttal foglalkozott,
addig 2009-ben alig tébb mint 4%, a tobbi orszagos adénal pedig 1% ala
esett vissza. (Természetesen a magas nézettséget hozd nyari olimpiak,
futball-vilagbajnoksagok éveiben ez az arany jelent6sen novekszik.)
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A zenei miisorok az orszagos televizioknal az 6sszes miisorid6 egytizedét
tették ki, ennek dontd tobbsége, mintegy haromnegyede a pop, rock, jazz
miifajaba tartozott, minddssze 4%-a az opera, balett, komolyzene aranya.
A televiziok fenntartdsahoz bevételt biztosito reklamtevékenységre és hir-
detésre forditott id6 folyamatosan névekszik, aranya 2009-re mar megha-
ladta a 8%-ot.

Mig a kozszolgdlati televizioknal a teljes addsidd alatt valamilyen misort
szolgaltattak, addig a helyi televiziok 82%-ban képujsagot vetitettek, ahol
a kozosség értesiilhet a helyi hirekr6l, szolgaltatdasokrdl, programokrol.
Ezek a miisorszolgaltatok a televiziozas korszertisitésében fontos funkciot
toltenek be, mivel tapasztalataik nélkiil a fejlesztés, fejl6dés orszagos
szinten sem val6sulhatna meg. Helyi szinten tanuljak meg a szakma alap-
jait azok a szerkesztdk, riporterek, operatérok, vagok stb., akik kés6bb az
orszagos csatornak valamelyikénél helyezkednek el.

Regionalis 53,6
0 20 40 60 80 100 %

W Hirek, aktualis politka, gazdasag, informacio, oktatas
O Irodalom, mv észet, tudomany, kultira, szérakozas
[ Zenei program

O Sport

W Egyéb

A helyi miisorszolgéltatok jelentés szerepet jatszanak egy-egy kisvaros,
telepiilés életében, hiszen itt a specidlis elvarasoknak megfeleléen tudjak
oOsszedllitani a programokat, akdr Ggy is, hogy gyorsan megvaltoztatjdk
azok Osszetételét az aktualis igényeknek megfeleléen. Az adott térségben,
telepiilésen késziilt dokumentumfilmekkel, riportokkal stb. tdjékoztatjak a
helyi lakosokat a kdzvetlen kdrnyezetiikben tértént valtozasokrol, esemé-
nyekrdl, hirekrdl. Ezt tdmasztja ald az is, hogy 2009-ben a helyi televiziok
misorainak 40%-at tették ki a hirek, aktualis politikai, gazdasagi informa-
ciok, és csak egynegyedét az irodalom, mivészet, tudomany, kultira,
szorakozas kategoriaba sorolhatd programok. A regionalis szolgaltatoknal
a miisoridé tobb mint fele a szorakoztatast szolgdlta. Az 6sszes miisor-
szolgdltaté koziil itt volt a legmagasabb — mintegy egyharmad — az egyéb
kategoriaba sorolt, hirdetésekre, reklamra és arubemutatéra forditott idd.
A digitalis m(isorszoras terjedésével tj dimenzidk nyiltak mind a szolgal-
tatok, mind a felhasznalok el6tt, hiszen a miisorrdgzitd egységekkel ella-
tott dekdderek segitségével barmikor megnézhetdk, ujrajatszhatok a
misorok anélkiil, hogy egy masik csatornan nézett program miatt ezekrél
le kellene mondani.
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Radio
A televizibad6khoz hasonldan a radiémiisor-szolgaltatkat is 4 f6 csoportra
lehet osztani: kdzszolgalati, egyéb orszagos, regiondlis és helyi radidkra.

(6ra)
Hirek, Irodalom,
aktudlis | mlvészet,
- politika, | tudomany, Zenei . ..
= gazdasag, kultdra, program S Egyeb Osszesen
informacio, | szérakoz-
oktatas tatas
Kozszolgalati radiomiisor-szolgaltatok
2007 11107 7797 13 649 472 576 33 601
2008 9419 4384 15 687 520 734 30 744
2009 9357 4583 15727 289 698 30 654
Egyéb orszagos radiomiisor-szolgaltatok?
2007 4982 3368 14 514 249 3124 26 237
2008 2558 734 13 269 206 753 17 520
2009 148 63 1671 - 170 2052

a) Az egyéb orszégos radiok kategoridja a Class FM és a Neo FM 2009. november—decemberi
adatait tartalmazza.

Az orszagos radidadok programjainak miisorvételi lehet6sége az orszag
egész teriiletén biztositott, és szinte a nap 24 6rdjaban sugdroznak, csak
1-2 6ra pihendiddt iktatnak be.

A radiomdisorok Gsszetételében, hasonl6an a televiziokéhoz, a szorakoztatd
—ezen beliil is komoly- és kdnny(izenei — misorok szerepeltek a legnagyobb
aranyban. Ezek teszik ki az ligynevezett hattérradiozas jelentds részét. Még a
kozszolgalati radioknal is a miisoridd tobb mint fele zenei program, tovabbi
30%-a a hirek, politika, gazdasag, informacio kategdridba sorolhato. A fenn-
marad6 id6 legnagyobb részét az irodalom, miivészet, kultdra, szérakozas
tipust miisorok teszik ki, és mar csak elvétve akad sporttal foglalkoz6 adas.
Az egyéb orszagos radioknal ez még hangsilyosabb, hiszen 2009-ben itt
a miisorid6 tobb mint 80%-a zenés, ezen beliil is dént6en kdnnyl miifaj
volt. A tovabbi id6ben nagyrészt hirdetéseket, reklamokat, illetve hireket,
aktudlis politikai, gazdasagi informdcitkat hallhattunk, irodalomra és
miivészetekre csupan a misorid6 3%-a jutott.

A radi6adasoknal is rendkiviili mértékben megnétt a kiillonb6z6 kereske-
delmi, magan- és egyéb kezeléshen lév6é miisorszolgaltatok szama. Az
ORTT nyilvantartdsaban 200 korili radidadot regisztralnak évente. Ezek
vételi lehetdségei korlatozottak, csupan egy-egy korzetre terjednek ki.
A regiondlis és helyi szolgaltatoknal is jelentds a zenei programok kindlata,
2009-ben miisoridejiik 60—65%-ban zene, javarészt pop, rock, dzsessz szolt.
A regionalis radiok korében a valldsi programok aranya volt a legmagasabb
(14,2%) — ugyanis ebben a kategdriaban tébb egyhazi add is taldlhat6 —, a
hirek, a tajékoztatd jelleg(i, aktudlis miisorok az adasidd kdzel 11%-at kotot-
ték le. Kulttirara, mivészetekre itt is igen kevés id6t forditottak.

A helyi radiok — csakdgy, mint a televiziok — elsdsorban az adott telepiilés
igényeit elégitik ki. A zenein tul a korzeti hirek, aktudlis politikai, gazdasa-
gi misorok a jellemz6ek. A kdzszolgdlati radiok utan itt sugdrozzak a leg-
tébb kulturdlis, tudomanyos mdisort.
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Lapkiadds

2009-ben a gazdasagi kérnyezet valtozasa, a vilaggazdasagi valsag nem
hagyta érintetleniil a lapkiadokat, a lapkiadast sem. A médiafogyasztoi
magatartas a tartalom és szolgaltatdsok elérésében egyre inkdbb tobb
platformuva vilik; a felhasznaléi szokasokhoz igazoddan a kiadok mind
komplexebb szolgaltatdsokat nytjtanak, ezzel igyekezve megtartani, illetve
megszerezni fogyasztoikat.

Az informaciés tarsadalom mind erdteljesebb kiteljesedésével a hozza
kapcsolddo eszkdzok is hozzaférhetdbbé, megfizethetdbbé valtak, komoly
kihivasok elé allitva a hagyomanyos média kiaddit is. Az informdcios esz-
kozOk robbandasszerii elterjedése egyben lehetdséget nydjt a kiadoknak
arra, hogy a nyomtatott sajtotermékek mas formaban is megjelenhesse-
nek, alkalmazkodva az 4j igényekhez. Napjainkra mar egyértelmiien érzé-
kelhet6 a fiatalok és az 50 év felettiek médiafogyasztasa kozotti ,,generaci-
0s szakadék”.

2009-ben a kiadvany- és példanyszam alakuldasa szempontjabol kiugré
véltozasok nem torténtek, csak az el6z6 évek tendencidi er@sodtek fel. A
nagy lefedettségii lapok szdma nem esett vissza szamottevden, viszont
a megjelend példanyszamuk folyamatosan csokkent. Egyre tobb felé
oszlik a fogyasztdi figyelem, id6 és pénz, ami nehéz helyzetet teremt a
kiadok szamara, akik az olvasokat a kinalat bévitésével kivanjak megtar-
tani: a szélesedd valasztéki lapokbdl viszont egyre kevesebbet adnak ki
és adnak el, sok kéziiliik igencsak révid életlinek bizonyul. Az egyébként
is kevesebbet olvasé nagykézonség a korabbihoz képest csokkentette
vasarlasait, ennek kévetkeztében a piac szétforgacsolodott: egyre tobb
nagy kiado van, akik tdbb korosztalyt és tagabb érdeklddési korii olvasot
képesek megcélozni sajtotermékeik sokasagaval. Az internet terjedése is
Iényeges valtozasokat hozott az olvasdi szokasokban. A hirekhez vagy
éppen a magazin jellegl cikkekhez vald hozzaférést — kiiléndsebb anya-
gi raforditdas nélkiil — ma mar nem csak a nyomtatott sajtotermékek,
hanem ezek online véltozatai, illetve a legkiilénb6z6bb portalok is bizto-
sitjak.

Az orszagos megjelenésii és a megyei napilapok szama 2009-ben 35 volt,
majdnem mindegyikiik 4-5%-0s példanyszam-visszaesést konyvelhetett el.
Az auditalt lapok’ toplistdjdnak élén az elmult hdrom évben ugyanazokat a
kiadvanyokat taldljuk a heti- és a havilapoknal. Az els6 tiz helyen egyes
nagy kiadok tobb lappal is megjelentek, radio- és televizibmiisor-ujsaghol
harom is bekeriilt a kereskedelmi forgalomba hozott legnagyobb példany-
szamu sajtotermékek kozé.

[ Hirek, aktudlis politika,
gazdasag, informéacio, oktatas

O Irodalom, miiv észet, tudomany,
kultira, szérakozas
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A nyomtatottsajto-kiadas és -eladas teriiletén a médiafogyasztasra és hirde-
tési bevételekre vonatkozd kutatdsok? eredményei kimutattak a sajtéhoz
mint hirdetési formahoz val6 hozzadllas romlasat, illetve egyes laptipusok
(mindenekel6tt a mindségi lapok) iranti hirdetési — és nem utolsdsorban
olvasasi — kedv visszaszoruldsat. Mindez azonban egy évek dta tart¢ folya-
mat eredménye.

A sajto a reklam- és az Osszesitett arbevétel szempontjabol is az egyik leg-
fontosabb médium a televizi6 utan. 2010 marciusaban a Magyar Lapkiaddk
Egyesiilete kérdGives felmérést3 végzett tagszervezetei krében a nyomtatott
sajtd helyzetér6l, kiaddi stratégiakrdl. A kiadok talnyomd tdbbsége tgy
nyilatkozott, hogy a valség sulyosan érintette, amire a reakcio altaldban a
racionalizalas, a példanyszam, az oldalszam, a szolgéltatés, a létszam, a
bér és az egyéb juttatdsok csokkentése volt. Ezen kivill a szolgaltatasok
bdvitésével, atszervezéssel, t6kebevonassal, és a kevéssé igéretes lapok
megsziintetésével probaltak kiizdeni a valsag negativ hatdsai ellen. A kia-

A Magyar Terjesztés-ellen6rzé Szovetség (MATESZ) tagjai altal kiadott sajtétermékek példanyszamanak hitelesitése (félévente, illetve évente).

2

3 Sajtopiaci korkép — tagvallalati felmérés, 2010. MLE, Budapest

www.mle.org.hu , www.matesz.hu ; www.mediatorveny.hu/akti/dok/fuzet42.pdf (Incze Kinga: Magyarorszagi médiapiaci korkép, 2008)
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dok kisérleteket tettek arra, hogy tobb teriileten is megvessék a labukat:  valast valészin(sitette, a talpon maradas feltételének pedig strukturdlis
egyre jobban ndvekszik a printelt mellett az online sajtétermékek kdre, megajulast, az online, illetve a print kombinacidjanak elterjesztését lattak,
vannak kényvkiadassal foglalkozd lapkiadok, s6t tematikus televizios csa-  de a legfontosabbnak az olvasdk specidlis informacids igényeinek kiszolga-
tornak inditasara is volt példa. A vdlaszadok tobbsége a rétegtermékekké  lasat tartottak.

2008. IV. negyedév 2008. IV. negyedév
Lapnév példanyszam Lapnév példanyszam
megjelent Osszesen terjesztett megjelent dsszesen terjesztett
Hetilapok
Story 335057 269 929 Story 323 800 251661
N6k Lapja 320 640 271557 N6k Lapja 309 480 253 333
Szines RTV 283 581 228122 Szines RTV 266 616 210 765
TVR Hét 254 065 207 903 Kiskegyed 242 989 200 261
Kiskegyed 246 993 206 919 Vasarnapi Blikk 222 280 158 347
Vasarnapi Blikk 243 437 184 404 TVR Hét 214760 176 316
Vasamap Reggel 204 287 175 426 Vasarnap Reggel 190 910 164 443
Best 183 101 148 594 Blikk N6k 170 679 130 814
Blikk Nok 175 493 135187 Best 164 760 123 375
TVR Ujsag 168 697 137 512 TVR Ujsag 154 951 127 961
Havilapok
Readers' Digest 140 747 130 292 Patika Magazin 222 617 220 989
Joy 89 811 78 472 Readers' Digest 120 529 108 960
Kiskegyed Konyhéaja 84 767 68 078 Ugyes 91707 67 480
Fanny Konyha 77 500 64 968 Joy 81667 69 985
Tina Konyha 76 633 55 091 Kiskegyed Konyhaja 77 650 58 463
Glamour 75298 59 486 Fanny Konyha 77 300 58 100
Praktika 73 320 58 000 Glamour 75717 64 469
Otthon 68 853 46 777 Praktika 66 560 51645
Sikk Csak Néknek 66 707 43010 National Geographic 58 200 44 908
National Geographic 64 930 51202 Harmadik Evezred 52 333 41404

Forrés: A Magyar Terjesztés-ellendrz6 Szovetség (MATESZ)

Tovabbi informaciok, adatok (linkek) Elérhetdségek:
Telefon: (+36-1) 345-6698
Telefon: (+36-1) 345-6754

Telefon: (+36-1) 345-6789
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