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A szerzOk egy olyan diszkrét valasztasi kisérlet részleteit ismertetik, amely a palinkafo-
gyasztok preferencidit vizsgalta. A palinka Magyarorszag nemzeti, az Eurdpai Unid altal elismert
itala, amelynek minésége és fogyasztasa jelentds valtozason ment keresztiil az elmult évtizedekben.
A tanulmany célja nemcsak a kisérlet eredményeinek bemutatdsa, de annak ismertetése is, hogy
miként célszerl felépiteni egy tobb szempontbdl (statisztikailag és az adott szakteriilet vonatkoza-
saban) is megalapozott diszkrét valasztasi modellt. A gorcsé ala vont termékattriblitumok kozott a
foldrajzi jelzés, a marka, a (kisiisti) f6z€si mod és az ar szerepel. A felmérés valaszaddi mintaja
760 f6bol, tobbségiikben kdzép- vagy felséfoku végzettséggel rendelkezd férfiakbol all, mivel a
szakirodalom ¢és a gyakorlati tapasztalatok alapjan e nem képvisel6i fogyasztanak jellemzéen pa-
linkat Magyarorszagon. A szerz6k multinomialis logit modellbecslések segitségével megallapitjak,
hogy a Gonci folrajzi jelzés, a Bestillo markajelzés és a kisiisti f6zési mod novelik a vasarlok hasz-
nossagérzetét. A modellilleszkedési mutatok alapjan, illetve a szakma szempontjabol is megfeleld-

* A tanulmany a Budapesti Corvinus Egyetem Vallalkozasfejlesztési Intézetének, az EFOP 3.6.3-VEKOP-
16-2017-00007 ,»Tehetségbdl fiatal kutato« — A kutatoi életpalyat tamogatd tevékenységek a felsGoktatasban”
cimii projekt, valamint az Innovéciés és Technologiai Minisztérium UNKP-21-3-1. kodszamu Uj Nemzeti Kivalo-
sag Programjanak timogatasaval késziilt. A publikaciohoz kapcsolodo kutatasok elvégzését és a publikacio elkészi-
tését az NKFIH FK124800 ,,Az élelmiszer mindségi rendszerek és rovid élelmiszer ellatasi lancok gazdasagi és
tarsadalmi hatasai Magyarorszagon” cimii palyazat tamogatta.
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nek itélhetdé modell becslései ravilagitanak arra, hogy a Bestillo markajelzéssel rendelkez6 palinkat
inkabb a nagyvarosban €10k preferaljak.

TARGYSZO: pélinka, diszkrét valasztasi modellépités, foldrajzi jelzés

This study describes the details of a discrete choice experiment that examined palinka
(palinka) consumer preferences. Palinka is the national drink in Hungary, recognized by the Euro-
pean Union, which has undergone significant changes in terms of quality and consumption in
recent decades. In addition to presenting the results of the experiment, the authors aim to demon-
strate how to construct a discrete choice model based on several (statistical and palinka industrial)
aspects. The geographical indication, brand, small-pot (in Hungarian ‘kisiist’)! production method,
and the price are classified as attributes of the experiment. The sample consisted of 760 respond-
ents, mostly men with secondary or higher education, as members of this sex can be considered as
typical palinka consumers in the country, based on the literature and experience. According to the
estimation of the multinomial logit models, the Génc? geographical indication, the Bestillo brand,
and the kisiist production method increase the sense of utility of the customers. The results ob-
tained from the best model (which can be considered excellent in terms of its goodness of fit and by
the palinka industry) indicate that metropolitan consumers prefer Bestillo-branded palinka to non-
metropolitan buyers.

KEYWORD: palinka, discrete choice model building, geographical indication

A palinka Magyarorszag nemzeti kincse ¢és itala, amelynek mindsége az

elmult évtizedekben jelentés valtozason ment keresztiil. A rendszervaltozastol
egészen az ezredforduld kornyékéig silany mindségli szeszes italnak tekintették
(Torok [2013]), hiszen haromféle italt is ezzel az elnevezéssel illettek: /. a finom-
szeszbdl kiilonbozo aromak felhasznalasaval késziilt termékeket (példaul az izesitett
vodkat); 2. a finomszesz, aroma és valodi gylimolespalinka keverékeit (az un. ,,va-
gott” tételeket); valamint 3. a ténylegesen csak gyiimolcsbdl késziilt alkoholos italo-
kat és parlatokat (Harcsa [2018]). 2002-ben 1épett hatalyba a Magyar Elelmiszer-
konyv (Codex Alimentarius Hungaricus) 1-3-1576 szamt rendelkezése (Magyar
Elelmiszerkényv Bizottsdg [2002]), amely a palinka egyediségérél szolo, tobb évtize-
des vita végére tett pontot. Ennek értelmében csak a 100 szazalékban gylimdlcsbol
késziilt, legalabb 37,5 szazalék alkoholfokos italok tekinthetok és nevezhetdk palin-
kanak. Szintén a palinka rangjanak helyreallitasat szolgalja a 2008-ban elfogadott
LXXIII. térvény (az un. ,,palinkatorvény”; Magyar Kézlony [2008]), amely a palinka

! Double-distilled palinka made in a copper pot not exceeding a volume of 1,000 litres.
2 Goénc is a district in north-eastern part of Borsod-Abatj-Zemplén County in Hungary.
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és a torkolypalinka eldallitasat, mindsitését €s ellendrzését szabalyozza, valamint
rendelkezik a Palinka Nemzeti Tanacs megalapitasardl is. Ez a jogszabaly — 6ssz-
hangban a 110/2008/EK eurdpai parlamenti és tanacsi rendelettel (Eurdpai Unio
Hivatalos Lapja [2008]) — azokat a gylimdlcsparlatokat nevezi palinkdnak, amelyek
Magyarorszagon termesztett gylimolcsbol késziilnek, és cefrézésiiket, leparlasukat,
érlelésiiket, palackozasukat is hazankban végzik. Tovabba megszabja a folrajzi jelzos
oltalomra jogosult palinkak tekintetében azokat a szigorubb egyedi termékleirasokat,
amelyeknek az altalanos térvényi leiras mellett még e gyiimolcsparlatoknak meg kell
felelniiik. Jelenleg a kovetkezo tiz, Magyarorszag valamely régiojabol vagy helysé-
gébdl szarmazd palinka rendelkezik EU-s (eurdpai unids) foldrajzi jelzés oltalom-
mal: Békési szilvapalinka, Kecskeméti barackpalinka, Szabolcsi almapdlinka,
Szatmari szilvapalinka (valamennyi 2003 o6ta), Gonci barackpalinka (2008 ota),
Ujfehértoi meggypalinka (2013 6ta), Nagykunsagi birspalinka, Nagykunsagi szilva-
palinka, Madarasi birspalinka, valamint Vasi vadkorte palinka (valamennyi 2021 6ta)
(Europai Bizottsag [2021]).

A f6ldrajzi arujelzds oltalmon til a palinka a Hungarikum Bizottsdg dontése ér-
telmében 2013 marciusa 6ta mindsiil hungarikum terméknek. A magyar nemzeti érté-
kekrdl és hungarikumokrél szolo 2012. évi XXX. torvény (Magyar Kozlony [2012])
alapjan a hungarikumok nem feltétleniil kotddnek egy adott foldrajzi teriilethez,
viszont egyedi és megodrzendd értéknek tekintenddk, amelyek a magyar egységet,
ontudatot és Osszetartozast reprezentaljak. Fontos kiemelni a jovedéki adordl szolo
2016. évi LXVIIL torvényt (Magyar Kozlény [2016]) is; ennek értelmében Magyar-
orszagon harom moddon késziilhet gyiimdlcsbdl alkoholos ital (parlat vagy pélinka).
Maganf6zés esetében valaki otthon, sajat gylimolesbdl, a sajat tulajdondban allo
desztillalé berendezéssel késziti el az alkoholos italt. Bérfozetésrdl akkor beszélhe-
tiink, ha valaki egy bérf6zést végzo szeszfozde szolgaltatasait veszi igénybe. Keres-
kedelmi célu eléallitas soran pedig egy vallalkozas jellemzéen vasarolt gyiimolcsbol,
kereskedelmi céllal késziti az alkoholos italt. A kereskedelmi f6zdék altaldban bérfo-
z0 tevékenységet is folytatnak. A jogszabalyok alapjan az otthon, illetve bérf6zdék-
ben eldallitott termékeket csak parlatnak lehet nevezni, palinkdnak — néhany kivétel-
tdl eltekintve — csak a kereskedelmi f6zdékben késziilt italok hivhatok.

A tanulmanyban egy palinkavasarlasi preferencidkat vizsgald, diszkrét valasz-
tasi kisérlet (discrete choice experiment, DCE) adatait modellezziik, egy szakmai és
statisztikai szempontbol is megalapozott modell felépitésére fektetve hangsulyt.
Tokéletes diszkrét valasztasi modellt felépiteni sokkal inkdbb miivészet, mint tudo-
many. Ennek oka, hogy a standard modellilleszkedési mutatok ugyan egyes esetek-
ben javulasra utalnak, az azokbol levont kovetkeztetések azonban nem tiikrozik a
valésagot. Tovabba az is eldfordulhat, hogy a kiilonb6zd indikatorok értékei egy-
masnak ellentmondanak. Kovetkezésképpen célszerli 1épésrél 1épésre haladva,
tobbféle szempont egyiittes figyelembevételével felépiteni a végsé modellt
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(Apollo [2021]). Elemzésiink soran egy standard multinomialis logit (MNL) specifi-
kaciot fogunk boviteni kiillonb6z6 magyarazo valtozok kdlcsonhatasaival (interakcid-
ival). Az egyes interakciokkal fokozatosan kiegészitett modellt két szempont szerint
is Osszehasonlitjuk a korabban becsiilttel/becsiiltekkel. Elsoként a modellek illeszke-
dését vetjiik 0ssze tobbféle mutatd alapjan, majd a ,,beemelt” interakciokra szamitott
egylitthatok valosagtartalmat teszteljilk ugy, hogy az az alapjan tett megallapi-
tas(oka)t a korabbi kutatdsok eredményeivel {itkdztetjiik.

Az interakciok beemelése a valasztdsi modellekbe és ezaltal a preferencia-
heterogenitas kezelése szamos szerz6 tanulmanyaban megjelenik. Janssen és
Hamm [2012] példaul a biotermékek teljes fogyasztoi kiadason beliili részesedését,
Wiigeli, Janssen és Hamm [2016] a biotakarmany-importtal kapcsolatos informacio-
tartalmat, Bronnmann és Asche [2017] a vasarlok nemét, életkorat, jovedelemszint-
jét, legmagasabb iskolai végzettségét, illetve egyéb szociodemografiai jellemzdit,
Wang, Ge és Ma [2018] a nemiiket, ¢letkorukat és legmagasabb iskolai végzettségii-
ket, mig Macdiarmid et al. [2021] a nemiiket, jovedelmiiket, izzel kapcsolatos elva-
rasaikat, valamint kdrnyezetvédelmi egyesiileti tagsagukat vontdk be interakciokon
keresztiil a modellezésiikbe. A hivatkozott szerz6k azonban nem tobb szempont alap-
jan hasonlitjak Ossze a bazis- (tehat az interakciokat nem tartalmazd) és a kibovitett
modelleket.

A palinkadgazat vizsgalatira Magyarorszagon eddig még senki sem hajtott
végre DCE-t, de szamos szerzé elemezte azokat a termékattriblitumokat, amelyek
koziil néhanyat kisérletlinkben mi is vizsgalunk. Korabbi tanulmanyok (példaul
OszK6 Bt.—TNS [2003], GFK Hungaria Piackutato Intézet [2008], NRC Kft. [2010])
ramutatnak, a palinkafogyasztas hazankban a 2000-es évek elején alapvetden a tradi-
cidhoz, nosztalgiahoz, magyarsaghoz és a vidéki hangulathoz kotédott. Totth, Hlédik
és Fodor [2011a] fogyaszt6i interjuk segitségével feltartak a palinkavasarlast legin-
kabb befolyasolo tényezoket, melyek a kovetkezok: iz, csomagolas (ezen beliil f6-
ként a diz4jn), ér, alkoholtartalom és marka. A szerzOk megéllapitasa szerint a vé-
laszaddok az ajandékba szant italokért magasabb arat hajlandok fizetni, mint a sajat
fogyasztas céljabol vett termékekért. Az ar egyesek szamara a mindség megtestesito-
je, vagyis a magasabb arat jobb mindséggel kotik Ossze (és forditva). 2011-ben a
Zwack, a Fiityiil6s (nem valddi palinka), a Rézangyal, valamint a Zsindelyes termé-
kei voltak a leginkabb kedveltek. A kiilsé termékjegyeket (példaul a csomagolast)
illetden eltért a fiatalabb és az id6sebb fogyasztok izlése. Az eldbbiek a feltindbb,
szinesebb csomagolasra és a ,.frappans szlogenre” szavaztak, mig az iddsebbek in-
kabb a szolid szineket és a letisztult, hagyomanyos formakat részesitették elényben.
Totth, Fodor és Hlédik [2011b] egy kérddives felmérés segitségével az alkalmanként,
illetve a rendszeresen palinkat fogyasztok preferencidit és az altaluk vasarolt termé-
kek jellemz6it (marka, fézde, tajegység, iz, kiszerelés) is feltérképezték. A megkér-
dezettek 17 szdzaléka szamara a Fiityililds volt a legismertebb marka, melyet a
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Szatmari Szilva és a Mézes Vilmos kovetett. Ez az eredmény ravilagit arra is, hogy
a 2010-es évek elején sokan — csakigy, mint napjainkban — nem tudtak elkiiloniteni a
palinkajellegii italokat a valodi palinkatoél. DCE-nkben gonci termdtajrol szarmazo
barackpalinkak szerepelnek. Ezt a termétajat a megkérdezettek 4 szazaléka részesiti
elényben, a fogyasztok 19 szdzalékanal pedig a ,,sz0ba johet még” kategdriaba tarto-
zik. A tajegységek koziil egyébként csak néhanyat (szatmari, kecskeméti, szabolcsi)
ismernek kelléen a valaszadok. Az izt tekintve a szilva, a kajszibarack és a mézes
koriikben a legnépszeriibb (a mézzel késziilt szeszes ital ugyanakkor a jogszabalyok
értelmében nem mindsiil palinkanak).

Az elobbi szerzOk néhany évvel késobb (Totth et al. [2017]; Totth—Mezoné
Oravecz—Zarandné Vamosi [2018a], [2018b]) azt igyekeztek feltarni, hogy
valtoztak-e a magyar palinkafogyasztok szokasai és preferenciai. Korabbi kutatasuk-
hoz hasonléan azt talaltak, hogy még mindig a szatmari, szabolcsi és kecskeméti a
legismertebb ¢és legkedveltebb palinkafézd tajegység. Nem tapasztaltak nagy eltérést
a favorit izekre (szilva, barack, korte) vonatkozdan sem, am a kevésbé népszert izek
kozott — ellentétben a 2010-es eredményekkel — megjelentek a palinkajellegii szeszes
italok (példaul a Fiityiilos) is, jelezve a fogyasztok palinkaval kapcsolatos ismeretei-
nek boviilését. Ezekkel az eredményekkel ellentétben jelentds valtozas ment végbe
viszont a palinkavasarlast befolyasold dontési szempontokat illetéen: a megkérdezet-
tek 2018-ban a markat tartottak a legmeghatarozobbnak a termel6i név és az azaltal
garantalt minéség elott, amely 2011-ben még nem tartozott a fontosabb terméktulaj-
donsagok kozé.

Hasonloan Totth et al.-hoz [2017], Szegedyné Fricz et al. [2017] is a palinka-
vasarlok magatartasat és szokasait tanulmanyoztak. Az altaluk osszeallitott kérddivet
kitoltok (1 014 £6) fobb termékvalasztasi szempontoknak a gyiimdlcs tipusat (4,31-0s
atlagérték az 5-fokozatu Likert-skalan), az ismer6sok ajanlasait (3,65) és az arat
(3,33) tekintik, melyeket az eredetvédelem (3,18) kovet. Az alkoholfok (3,01),
a palinka el6allitoja (2,96), a palack szine és cimkéje (2,82), valamint az internetes
vélemények (1,80) csak alacsonyabb pontszammal rendelkeznek. Korabbi kutata-
sokhoz hasonloan e szerzok is megallapitjak, hogy az ajandékba vasarolt palinkaért a
fogyasztok hajlandok magasabb arat fizetni.

Végezetil Mucha, Oravecz és Totth [2020] tobbtényezds attitlidmodelljét
emeljiik ki. Ez esetben a 626 valaszado legfontosabb vasarlasi szempontnak a mind-
séget tekintette, melyet az 4r, a magyar eredet, a presztizs €s a divat kovet.
A szerzOk, bar fontos tényezOnek taldljak, a markat nem vizsgaltak, mivel az a hazi
parlat vonatkozasaban nem értelmezheto.
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1. tablazat

A pdlinkavasarldassal és -fogyasztassal foglalkozo f6bb tanulmdanyok, valamint az daltaluk vizsgalt vasarlasi
ismérvek és terméktulajdonsagok
(Key studies on the purchase and consumption of palinka [palinka], and the purchase criteria
and product characteristics examined by them)

Szerzé Felmérés Célﬁsop})rt ] . Vizsgalt Vésér}ési
éve ¢és adatgyijtési technika ismérv/terméktulajdonsag
Totth—Hlédik—Fodor [2011a] 2010 Interju olyan 23 év feletti iz, csomagolas, 4r,
személyekkel (80 f6), akik a alkoholtartalom, marka
felmérést megel6z6 3 honapban
fogyasztottak palinkat
Totth—Fodor—HIédik [2011b] 2010 Kérdéives felmérés 23 és 60 év Marka/fozde, iz, tajegység,
kozotti, gazdasagilag aktiv, kiszerelés
legalabb alkalmanként palinkat
fogyasztok (1 487 £6) korében
Totth et al. [2017] 2016 Kérddives felmérés 18 év feletti, Iz, thjegység
legalabb alkalmanként alkoholt
vasarlo személyek (1 550 o)
korében
Totth—Mezdné Oravecz— 2016 Kérddives felmérés 23 és 60 év Ar, iz, thjegység
Zarandné Vamosi [2018a] kozotti, gazdasagilag aktiv,
legalabb alkalmanként palinkat
fogyasztok (1 500 6) korében
Szegedyné Fricz et al. [2017] 2017 Kérdéives felmérés 18 év feletti Gytlimdlcs tipusa (iz),
valaszadok (1 014 £6) kérében ismer6sok ajanlasai, ar,
eredetvédelem (foldrajzi
jelzés), alkoholfok,
palinka eléallitdja, palack
szine és cimkéje,
internetes vélemények
Totth-Mezéné Oravecz— 2018 Interju olyan 23 év feletti Marka, termel6i név,
Zarandné Vamosi [2018Db] személyekkel (67 £6), akik a megjelenés (példaul
felmérést megel6z6 3 honapban csomagolas, cimke), 4r,
fogyasztottak palinkat iz, szarmazasi hely,
alkoholtartalom,
elérhet6ség, kiszerelés
Mucha—Oravecz—Totth 2019-2020 |Kérddives felmérés olyan 18 év Mindség, ar, magyar eredet,

[2020]

feletti valaszadok korében (626 £6),
akik a felmérést megel6z6

3 hénapban fogyasztottak palinkat.

presztizs, divat

STATISZTIKAI SZEMLE, 100. EVFOLYAM 1. SZAM 44—67. OLDAL DOI: 10.20311/stat2022.1.hu0044



50 MARO ZALAN MARK — TOROK ARON — BALOGH PETER — CZINE PETER

1. Mddszertan

Jelen fejezetben a kutatasunk folyamatat és az altalunk alkalmazott, fogyasztoi
preferenciakat értékeld eljaras modszertani kérdéseit fogjuk bemutatni.

1.1. A kutatas folyamata

Kutatasunkat 2021. aprilis és junius kozott hajtottuk végre palinkat kedveld
magyar fogyasztok korében. Kérddiviink négy részbdl allt, melyek koziil a masodik a
fogyasztoi preferencidkat feltaro DCE céljara szolgalt. A kérddiv kitdlthetd volt
szamitogépen €s mobileszk6zokdn is annak érdekében, hogy minél szélesebb korben
érjiik el a potencidlis valaszaddkat. Az altalunk vizsgalt 6t termékjellemzd (attribu-
tum), melyeket szakirodalmi tajékozodas (1asd az 1. tdblazatot), szakértdkkel tartott
konzultaciok és egy pilot felmérés alapjan hataroztunk meg, a kovetkez6: /. marka-
jelzés, 2. foldrajzi jelzés, 3. készitési mod, 4. alkoholtartalom és 5. ar. A dontési
helyzeteket az in. D-hatékony (D-efficient) kisérleti elrendezéssel alakitottuk ki az
Ngene 1.2 szoftver segitségével pilot felmérésiinkhdz (Rose—Bliemer [2009],
Choicemetrics [2018]). Itt a megkérdezett személyeknek nyolc hipotetikus helyzet-
ben kellett donteniiik, melyek mindegyike harom termékalternativat és egy ,,nem
vasarol” opciodt tartalmazott. Valaszaikat 0sszegezve megallapitottuk, hogy az alko-
holtartalom nem befolyasolja szignifikans mértékben a fogyasztoi dontéshozatalt,
ezért e terméktulajdonsagot a bayesi D-hatékony kisérleti elrendezés (Bliemer—Rose—
Hess [2008]) Osszeallitasakor mar nem vettiik figyelembe. A véglegesitett kérd6iv-
ben 32 dontési helyzet szerepelt négy blokkba rendezve, igy a pilot felméréshez ha-
sonldan egy-egy blokkban ekkor is minddssze nyolc véalasztasi szituacioval szembe-
stiltek a valaszadok, és harom palinkaalternativa, valamint a ,,nem vasarol” lehetdség
koziil valaszthattak. A termékopciokat a korabban felsorolt négy attributum (tekintve,
hogy az alkoholtartalmat kizartuk) jellemzi, melyek leirasat a 2. tablazat
tartalmazza.
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2. tablazat
A kisérletben vizsgalt termékattributumok
(Product attributes included in the experiment)
Termékattributum
megnevezése leirasa megléte/szintje
Markajelzés Terméket el6allité kereskedelmi fézde megnevezése Van (Bestillo)
Nincs
Foldrajzi jelzés Gonci barackpalinka foldrajzi jelzésének feltiintetése Van (Gonci barackpalinka)
Nincs
Készités modja Kisiisti leparlasi mod feltiintetése Van (Kististi)
Nincs
Ar 0,5 1 tirtartalmu palack ara 4990 Ft
8990 Ft
12 990 Ft
16 990 Ft

A kérdéivben szerepld hipotetikus dontési helyzetekre a kovetkezo példat mu-
tatjuk be:
wKérem, jelolje meg, hogy melyik padlinkdt vasarolna meg (1-3. opciok),
vagy hogy nem vdsdrolnd meg egyiket sem (4. opcio)!’”
Lehetséges valaszok:
1. Kististi Gonci barackpdlinka, 16 990 Ft/0,5 I,
2. Bestillo barackpalinka, 4 990 Ft/0,5 I,
3. Gonci barackpalinka, 16 990 Ft/0,5 [;
4. Ezek koziil egyiket sem valasztandam.

A kisérletben résztvevok atlagos életkora 54,73 év volt, tovabbi jellemzdiket,
a minta részleteit a 3. tablazat ismerteti.

Az 1000 f6 bevonasaval végzett felmérésben kitoltott kérddivek koziil az adat-
tisztitas (a hidnyos vagy a nem megfelelden kitoltott kérdéivek kizarasa) utan 760-at
tudtunk értékelni. A minta nagyobb részét, csaknem kétharmadat férfiak (foként
idésebbek) alkotjak, amely 6sszhangban van mas szakirodalmi eredményekkel (pél-

o

daul Szegedyné Fricz et al. [2017], Totth—-Mezoné Oravecz—Zarandné Vamosi [2018al).

3 A felmérésben a dontési opcidkat vizualisan jelenitettiik meg. A ,,gonci barackpalinka” megnevezés
esetén a valasztasi lehetdséget jelképezd palinkas palackon az Eurdpai Uni6 foldrajzi arujelz6 logdja is szerepelt.
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3. tablazat
A minta bemutatdsa
(Description of the sample)
Mintajellemzd Szam/megoszlas
Valaszadok szama (f6)
Adattisztitas elott 1 000
Adattisztitas utan 760
Egy haztartasban 2,77
Valaszadok megoszlasa (%)

Nem

N6 36,45

Férfi 63,55
Lakohely

Kozség 26,45

Varos 40,92

Nagyvaros 32,63
Végzettség

Alapfoku végzettség 2,37

Kozépfokh végzettség 43,42

Felsofoku végzettség 54,21

Forrds: Sajat szerkesztés a felmérés alapjan.

1.2. Az alkalmazott modszertan

A DCE a (vélaszado altal) feltart preferenciat (stated preference, SP) mérd
mobdszerek csalddjaba tartozik tobb olyan gyakorta alkalmazott preferenciaértékeld
eljaras mellett, mint a conjoint elemzés vagy a legjobb-legrosszabb skalazas (best-
worst scaling) (Louviere—Flynn—Carson [2010]). A véletlen hasznossidg elméletén?
(random utility theory, RUT) alapul, amelynek egyik eleme a hasznossagfiiggvény,
ami az (1) egyenlet szerint egy szisztematikus (megfigyelhetd) és egy véletlen kom-
ponensbdl tevodik 6ssze (McFadden [1974], Ben-Akiva—Lerman [1985]):

U i,t: Vn,i,t+ gn,i,t’ (1)

n,

4 A dontéshozok mindig azt a lehetdséget valasztjik, amely az egyéni hasznossagukat maximalizalja.
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ahol n a dontéshozot, i az alternativat, ¢ a valasztasi helyzetet, U a teljes hasznossa-
got, V' a hasznossag szisztematikus részét, ¢ pedig a hasznossag véletlen kompo-
nensét jeloli.

A MNL-modell az egyik legnépszeriibb diszkrét valasztasi modell (McFadden
[1974]), amelynek alkalmazasat szamos elonyos tulajdonsaga mellett tobb korlat is
befolyasolja. Az utobbiak koziil az egyik az az eset, amikor homogén preferencidk-
kal, azonos érzékenységi szinttel jellemzi a minta valaszadoit az elemzett termék-
vagy szolgaltatastulajdonsagokat illetden. Ennek kikiiszobolésére szamos egyéb
modelltipus all a kutatok rendelkezésére, de az emlitett korlat enyhithetd a kiilonféle
termék-/vasarlojellemzOk interakcidinak MNL-modellbe valé szisztematikus integra-
lasaval is (Hess [2014]).

Kisérletlink esetében a kovetkezd hasznossagfiiggvényt definidltuk a MNL-
specifikaciora alapozva:

Upitinka, = ASCpatinka; + B i AVpitinka, + B estitio BESUOppiupg, +

2

+ B Gonci GﬁnCiPa'linka,- + B Kisiisti Kisiis tiPa'linka,— + 8Pa'1inka,- ’ ( )
ahol A4SC a hasznossagfiiggvény alternativaspecifikus konstans tagjat jeloli, amely a
véletlen komponensre vonatkozo atlagértéket reprezentalja; B a vizsgalt termékattri-
butumok hasznossagra gyakorolt hatasat képviselé paramétervektort, Ar, Bestillo,
Gonci és Kisiisti a megfigyelt valtozokat, ¢ pedig a teljes hasznossag véletlen kom-
ponensét fejezi ki; ez utobbirol feltételezziik, hogy Gumbel-eloszlast kovet.

A legjobb modell kivalasztasa érdekében az elemzok tobbféle informacios kri-
tériumot és tesztet is szamitasba vehetnek. Ezek egy része megengeddbb, mig mas
része szigorubb a becsiilt paraméterek szamat illetden. Az egyik legegyszeriibb mu-
tato, amely a modellek Osszehasonlitasanak alapjaul szolgalhat, a log-likelihood
fliggvény (LL) konvergalt értéke, illetve az abbol szamitott pszeudo R* (Hensher—
Rose—Greene [2015]):

Pszeudo R? =1 — LL(konvergalt), 3)
LL(0)

ahol LL(konvergalt) a log-likelihood fliggvény konvergalt értékét, LL(0) pedig a log-
likelihood fiiggvény értékét jeloli abban az esetben, amikor modelliink minddssze
konstanst tartalmaz.

A konvergalt log-likelihood kisebb abszolut értéke jobb modellilleszkedésre
utal, azonban nem szolgaltat informacioét arr6l, hogy az illeszkedést érintd javulas
szignifikdns mértékii-e. Ennek vizsgalatara nyujt alternativat az un. likelihood-arany-
(likelihood-ratio, LR) teszt, amely a kovetkezo tesztstatisztikan alapul:
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Tesztérték= -2 (LLBézismodell - LLBévitetl modell) > df: PBazismodell ~ PBévitett modell » (4)

ahol a fesztérték a hipotézisvizsgalat tesztstatisztikdjanak értékét (y?), df a szabadsag-
fokot, p pedig a modellek becsiilt paramétereinek szamat jeloli (7rain [2009]).
Ha a proba szignifikans, a bazismodellhez képest szignifikans illeszkedésbeli javu-
last tapasztalunk.

A modellek 6sszehasonlithatosagat szolgaljak még az Akaike-féle (Akaike
information criterion, AIC; lasd az (5) egyenletet) és a bayesi informacios kritériumok
(Bayesian information criterion, BIC; lasd a (6) egyenletet) is (Mariel et al. [2021]).

AIC=-2LL + 2p, 5
BIC =-2LL + pIn(N), (6)

ahol N a megfigyelések szamat, pIn(/) a biintet6tagot jeloli.

A diszkrét valasztasi modellépités eredményeképpen kapott hasznossagi
egylitthatokkal tovabbi kalkulaciok végezhetdk, melyek koziil az egyik leggyakoribb
a fizetési hajlanddsag (willingness to pay, WTP) kiszamitdsa. Ehhez a (7) egyenlet
Osszefliggését sziikséges hasznalnunk, mig a standard hibak meghatarozasahoz a
delta-mddszer (Bliemer—Rose [2013]) nytjt alternativat (lasd a (8) egyenletet).

ﬁ i1
WTPMa’rka = TMirks. ’ (7)
Ar

ahol WTP,,

marka és az ar becsiilt hasznossagi egyiitthatoit jelolik.

o @ markdra vonatkozo fizetési hajlandosagot, By, €s B, pedig a

1 Var(BMdea ) B 2WTPMdrka COV(BMdrka, BA',, ) +

Standard hiba (WT Ptirka ) N E +WTP? var(B )
r Marka Ar

(8)

A modellek becslését, illetve a kiilonb6z6 informacids kritériumok és WTP-
értékek szamitasat az R Apollo csomagjaval végeztiik (Hess—Palma [2019], [2021];
R Core Team [2020]).

STATISZTIKAI SZEMLE, 100. EVFOLYAM 1. SZAM 44—67. OLDAL DOI: 10.20311/stat2022.1.hu0044



EGY DISZKRET VALASZTASI MODELL EPITESE 55

2. Eredmények

Ebben a fejezetben a modellépitésiink folyamatat, a becsiilt egyiitthatok értel-
mezését, a megfelel6 MNL-modellspecifikacié kivalasztasat, valamint az arra kalku-
lalt WTP-értékeket ismertetjiik.

2.1. A modellépités folyamata, a becsiilt egyiitthatok értelmezése

Adatelemzésiink elsé 1épéseként egy (interakcidkat nem tartalmaz6) MNL-
bazismodellt becsiiltiink. Az eredményeket a 4. tablazatban foglaljuk 6ssze.

4. tablazat
A MNL-badzismodell becslésének eredményei
(Estimation results of the MNL base model)
MNL-modell
Termékattribtum/modellt leiré mutatod
Egyiitthato t-érték Standard hiba
ASC (baziskategoria: 1. alternativa)
2. alternativa 0,03 0,73 0,03
3. alternativa 0,03 0,90 0,03
4. alternativa (Nem valaszt) —0,97*%* -15,19 0,06
Markajelzés (baziskategéria: nincs markajelzés)
Bestillo | o074 | 2248 | 003
Foldrajzi arujelzé (baziskategoria: nincs foldrajzi arujelzo)

Gonci | oss** | 2581 | 003

Fézési mod (baziskategoria: nincs f6z¢€s)
Kisiisti 0,55%* 18,20 0,03
Ar (1 000-rel osztva) —0,07** -19,60 <0,01
Kérddivet kitoltdk szama 760
Megfigyelések szama 6 080
Paraméterek szama 7
LL(0) —8 428,67
LL(konvergalt) —7270,33
Pszeudo R? 0,14
AIC 14 554,66
BIC 14 601,65

**p <0,01.

Megjegyzés. Itt és a tovabbi tablazatokban, ASC (alternative specific constant): alternativaspecifikus
konstans; LL (log likelihood): log-likelihood fiiggvény; A/C (Akaike information criterion): Akaike-féle infor-
macids kritérium; BIC (Bayesian information criterion): bayesi informacids kritérium.
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A 4. tablazatban kozolt adatok szerint a ,,nem valaszt” opcidt szignifikansan
kevesebbszer jelolték be a kérddivet kitdltok a bazisként rogzitett 1. alternativahoz
képest. A terméktulajdonsagokra vonatkozé egyiitthatok alapjan kovetkeztetésként
levonhat6, hogy a véalaszadok hasznossagérzetét a Gonci arujelzd noveli a legna-
gyobb mértékben, melyet a Bestillo markajelzés és a kististi f6zési mdod kovetnek.
Az ar megitélése negativ, azaz annak emelkedése csokkenti a hasznossagérzetet.

Kovetkezd 1épésként tobb 1épcsében kibdvitettilk a mar bemutatott bazismo-
delliinket. Kiilonféle termék-/fogyasztdattributum-interakciokat teszteltiink, mig nem
talaltunk 5 szazalékos szinten szignifikans hatasokat. A tovabbiakban az ezekre vo-
natkozé eredményeket ismertetjiik.

Els6ként a kovetkezd interakciot emeltiik be a MNL-bazismodellbe:

BB@S[[I]OJ@/ = B Bestillo + B Bestillo_Nagyvaros * N agyvaros, (9)

ahol Bp, ., 5 az interakeids hatast is magaban foglalo egyiitthatot, B, vagyviros

a modellbe bevont interakcids hatast, Nagyvdros pedig annak — nem termékjellem-
z0hoz kapcsolddd — magyarazo valtozojat jeloli. Az igy kapott modellre vonatkozo
becslési eredményeket az 5. tablazat ismerteti.

Az 5. tdblazat alapjan megallapithatd, hogy a Bestillo Nagyvdros interakcioval
kiegészitett modell minden informacids kritérium szerint jobb illeszkedést — alacso-
nyabb LL-, AIC- és BIC-értéket — mutat a bazismodellhez képest. Ezt az LR-teszt
eredménye is megerdsiti (y> =45,04; df=1; p <0,01), amely szignifikans mértékii
javulést jelez. A Bestillo_Nagyvaros interakcid modellegyiitthatoja ravilagit arra,
hogy a nagyvarosiak jobban preferaljdk a Bestillo markajelzéssel rendelkezd termé-
keket, mint a nem nagyvarosban ¢élok. A GFK Hungaria Piackutato Intézet [2008]
felmérése is azt erdsiti meg, hogy a jogszabalyok értelmében palinkdnak szamito
italok fogyasztdi jellemzéen Budapesten és a nagyobb varosokban élnek. Szegedyné
Fricz et al. [2017] klaszteranalizis felhasznalasaval négy fogyasztoi csoportot (érdek-
16dok, passziv elfogadok, palinkakeriilék, mindenivok) kiilonitenek el, melyek mas-
mas vasarlasi és életmodbeli jellemzoékkel irhatok le. Az érdekldddk tipikusan
Budapesten és mas nagyvarosokban laknak, palinkat a kereskedelemben (példaul a
hipermarketekben vagy kdzvetleniil a f6zdéktol) szereznek be. Jellemz6 rajuk tovab-
ba, hogy az atlagnal tajékozottabbak az alkoholtartalmu termékek viszonylataban
(pélinka és parlat elkiilonitése, markajelzések ismerete), és a palinkdhoz kulturalis
értéket is tarsitanak. A masik harom csoport tagjai (passziv elfogaddk, palinkakerii-
16k, mindenivok) rendszerint kisebb varosokban, valamint kozségekben élnek, nem
rendelkeznek mélyebb szintii ismeretekkel e téren, kereskedelmi egységekben nem
igazan vasarolnak palinkat (inkabb ajandékba kapjak vagy ismerdstdl szerzik azt be),
illetve nem értékelik olyan mértékben a mindségi termékeket és igy a markajelzése-
ket sem, mint az érdeklédok. Totth et al. [2017] a fiatal palinkafogyasztok személyi-
ségjellemzoi alapjan négy szegmenst hatarolnak le (fiiggetlen kreativok, tradicionalis
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értékrendet kovetok, egyiittérzd boldogsagkeresdk, biztonsagkeresok), amelyek fo-
gyasztasi szokasaikat és attitiidjeiket tekintve eltérnek egymastol. Az elébb bemuta-
tott érdekl6dok csoporthoz hasonléan a fiiggetlen kreativok jellemzéen nagyobb
varosokban élnek, és szivesen kiprobalnak palinkakiilonlegességeket. Totth, Mezoné
Oravecz és Zarandné Vamosi [2018a] tanulmanyukban kiemelik, hogy a hazi palinka
(parlat) népszeriisége a bolti forgalomban kaphaté markas palinkakhoz képest toret-
len a vidéki lakosok korében — melyet rendszerint ismerdsoktél vagy rokonoktol
szereznek be/kapnak. Mindezek alapjan nem meglepd, hogy a Bestillo markajelzés-
sel ellatott termékeket inkabb a nagyvarosi fogyasztok keresik szemben a nem nagy-
varosi vasarlokkal, hiszen 6k azok, akik nagy valdsziniliséggel ismerik e jelzéseket,
és jobb mindséget is rendelnek azokhoz.

S. tablazat

Az 1. interakciés MNL-modellbecslés eredményei
(Estimation results of the MNL model with the first interaction)

MNL-modell

Termékattribatum/modellt leird mutatd
Egyiitthato t-érték Standard hiba

ASC (baziskategoria: 1. alternativa)

2. alternativa 0,03 0,72 0,04
3. alternativa 0,03 0,89 0,03
4. alternativa (Nem valaszt) —0,97%* -15,17 0,06

Markajelzés (baziskategéria: nincs markajelzés)
Bestillo 0,61%* 16,17 0,04
Bestillo Nagyvaros 0,39%* 6,70 0,06

Foldrajzi arujelzo (baziskategoria: nincs foldrajzi arujelzo)
Génci | o0.8s** 2578 | 0,03

Fozési mod (baziskategoria: nincs f6zési mod)

Kististi 0,56** 18,21 0,03
Ar (1 000-rel osztva) —0,07** -19,59 <0,01
Kitoltok szama 760

Megfigyelések szama 6 080

Paraméterek szama 8

LL(0) -8 428,67
LL(konvergalt) —7 247,81

Pszeudo R? 0,14

AIC 14 511,62

BIC 14 565,32

**p<0,01.
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Ezt kovetéen modelliinkbe egy jabb interakcios hatast is beépitettiink:

ﬂGdnciJij = ﬂGdnci + BGbnci760 év felett *60 év felett’

(10)

ahol B, 4 @z Gjabb interakcids hatds B-jat (ﬁGdnci 60 &v felm) is magaban foglalo

egylitthatot, 60 év felett pedig az interakcid — nem termékjellemzéhoz kapcesolodd —
magyardz6 valtozojat jeloli. Az eredményekrdl a 6. tdblazat ad attekintést.

A 2. interakcios MNL-modellbecslés eredményei
(Estimation results of the MNL model with the second interaction)

6. tablazat

Termékattributum/modellt leir6 mutatod

MNL-modell

Egyiitthato ‘ t-érték ‘Standard hiba

ASC (baziskategoria: 1. alternativa)

2. alternativa 0,03 0,73 0,04

3. alternativa 0,03 0,90 0,03

4. alternativa (Nem valaszt) —0,97%* —15,18 0,06
Markajelzés (baziskategoria: nincs markajelzés)

Bestillo 0,61%* 16,16 0,04

Bestillo Nagyvaros 0,39** 6,69 0,06

Foldrajzi arujelzd (baziskategoria: nincs foldrajzi arujelz6)
Gonci 0,83%* 19,83 0,04
Gonci_60 év felett 0,12* 2,17 0,06
Fézési mod (béaziskategoria: nincs f6z€ési mod)

Kisiisti 0,55%* 18,20 0,03

Ar (1 000-rel osztva) —0,07%* -19,59 <0,01

Kitoltok szama 760

Megfigyelések szama 6 080

Paraméterek szama 9

LL(0) —8 428,67

LL(konvergalt) —7 245,46

Pszeudo R? 0,14

AIC 14 508,92

BIC 14 569,33

*p <0,05**p<0,01.
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Az ujabb interakcié (Gonci_60 év felett) bevonasa alapjan nem lehet olyan egy-
értelmi kovetkeztetést levonni, mint az el6z6 esetben. Itt a LL és az AIC értéke alacso-
nyabb, a BIC-¢ viszont magasabb, mint az 5. tablazatban lathat6 értékek. Az LR-teszt
eredménye (y> =4,70; df = 1; p = 0,03) pedig 5 szazalékos szinten szignifikdns javulast
mutat a korabbi modellhez képest. A Génci_ 60 év felett interakcids hatas p-janak pozi-
tiv eldjele arra utal, hogy a 60 év feletti valaszadok inkdbb részesitik eldnyben a Gonci
foldrajzi jelzést, mint az ennél fiatalabb korosztaly. Ezt Totth et al. [2017] kutatasa is
alatamasztja, amely szerint a fiatalabb palinkafogyasztok korében legismertebb pa-
linkaf6z6 tajegységek a szatmari, szabolcsi és kecskeméti térség, mivel az ezekbdl
szarmazé palinkdkat csupdn a vélaszadok negyede nem ismeri. A gonci tijegységet
ugyanakkor a megkérdezettek mindossze 3,6 szazaléka részesiti elényben italvasar-
lasai soran. Az elmult évtizedekben megjelent tanulmanyok szerzéi (lasd példaul
NRC Kft. [2010], Totth—-Mezéné Oravecz—Zarandné Vamosi [2018a]) megallapitjak,
hogy a fiatalok a palinkat baratokhoz kdothetd ,,kedvfokozonak™ tekintik, ahhoz jo
hangulatot, kellemes tarsasagot asszocialnak, mig az iddsebbek csaladhoz fiiz6do,
egyfajta ,,szakralis” italnak tartjak. A fiatalabb korosztaly korében sokkal népszeriibb a
whisky ¢és a vodka fogyasztasa (Totth—-Mezoné Oravecz—Zardandné Vamosi [2018al)).
A palinka mellett a borokndl (Botonaki—Tsakiridou [2004]) és az élelmiszereknél
(Van Ittersum—Candel—Torelli [1999]) is megfigyelhetd, hogy a foldrajzi arujelzdével
ellatott termékeket inkabb az id6sebb fogyasztok preferaljak, akik akar magasabb
arat is hajlandok ezekért fizetni. Osszességében tehat nem meglepd, hogy a fiatalabb
(féként a 18-39 év kozotti) korosztaly italvalasztasakor nem a foldrajzi jelzés, hanem
az ar az elsddleges szempont, melynek kovetkeztében inkabb az (akar olcsdbban
beszerezhetd) whiskyt, vodkat vagy hazi ,palinkat” (parlatot) részesitik elényben.

Utolso 1épésben a kisiisti f6zési mod €s a legalabb havi egyszeri fogyasztas
interakcidjat vizsgaljuk a kovetkezok szerint:

B kisiisti 17 = Brsiisii +

(11)

+BKisiisti_Legala’bb havonta egyszer fogyaszt * Leg alabb havonta egyszer f ogyaszt,

ahol BKisiistiJ;j az u.]abb interakcios hatas B_Jat (BKisﬁstiﬁLegaldbbhavonta egyszer fbgyaszt) 18

magaban foglald egyiitthatot, a Legaldbb havonta egyszer fogyaszt pedig az inter-
akcio — nem termékjellemz6hdz kapcsolddd — magyardzo valtozojat jeldli. E modell-
becslésiink eredményeit a 7. tablazat ismerteti.
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7. tablazat
A 3. interakcios MNL-modellbecslés eredményei
(Estimation results of the MNL model with the third interaction)
MNL-modell
Termékattributum/modellt leird mutato
Egyiitthato t-érték Standard hiba
ASC (baziskategoria: 1. alternativa)
2. alternativa 0,03 0,72 0,04
3. alternativa 0,03 0,89 0,03
4. alternativa (Nem valaszt) —0,97%* —-15,18 0,06
Markajelzés (baziskateg6ria: Nincs markajelzés)
Bestillo 0,61** 16,17 0,04
Bestillo Nagyvaros 0,39** 6,70 0,06
Foldrajzi arujelzd (baziskategoria: Nincs foldrajzi arujelzd)
Gonci 0,83** 19,82 0,04
Gonci_60 év felett 0,12* 2,18 0,06
Fdzési mod (baziskategoria: Nincs f6zési mod)

Kisiisti 0,48%* 10,35 0,05
Kisiisti_Legalabb havonta egyszer fogyaszt 0,12* 2,05 0,06
Ar (1 000-rel osztva) —0,07** —-19,59 <0,01
Kitoltok szama 760

Megfigyelések szama 6 080

Paraméterek szama 10

LL(0) -8 428,67
LL(konvergalt) —7 243,36

Pszeudo R? 0,14

AIC 14 506,71

BIC 14 573,84

* p < 0,05,%*% p < 0,01.

A 7. tablazat eredményei alapjan az el6z6 esetben levont kovetkeztetésiinket
er6sithetjiik meg, miszerint az Ujabb interakcidé bevonasaval nincs egyértelmi illesz-
kedésbeli javulas. Habar a LL(konvergalt) és az AIC értéke alacsonyabb (jobb illesz-
kedés), a BIC-¢ magasabb (rosszabb illeszkedés). Az LR-teszt eredménye a 2. inter-
akcios (Gonci_60 év felett) MNL-modellbecslés LR-tesztjének eredményéhez hason-
16 () =4,20; df =1, p = 0,04), tehat a komplexebb modell 5 szdzalékos szignifikan-
ciaszint mellett jelentds javuldst mutat. A becsiilt interakcios P egyiitthatoé alapjan
megallapithat6, hogy a havi egy vagy anndl tobb alkalommal palinkat fogyasztok
inkabb a kisiisti f6zési modot preferdljak. Magyarorszagon a kereskedelmi fézdék
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legtobbje a magasabb bekeriilési értékli, modernebb tornyos leparlast alkalmazza,
az olcsobb kisiisti f6zési mod inkabb a bérfézdékre jellemz6é (Harcsa [2017a],
Kassai et al. [2016], Kdposzta—Ritter—Kassai [2015]), ami foként a két fozdetipus ko-
z6tti kiilonbségbdl ered (Kassai et al. [2016], Torok—Maro [2020]). Méas kutatasok a két
leparlasi modot csupan a fogyasztdi izlést tekintve hasonlitjak 6ssze. Geéczi et al. [2018]
,vakiztesztjei” alapjan a palinka elkészitését kdvetd 1,5-2 évben a tornyos lefézéssel
késziilt palinkakat talaljak izletesebbnek a vasarlok, 2 év utan pedig a kisiisti techno-
logiaval késziilteket. A tornyos technologiaval eléallitott, illatosabb palinkakat a
fiatalabbak, azon beliil is foként a nék valasztottak a szerzok altal végzett tesztekben,
a kisiisti technologiaval késziilt termékeket pedig elsdsorban az idésebb férfiak.
Harcsa [2017b] megallapitja, hogy a palinkaversenyeken a tornyos leparlassal ké-
sziilt palinkdk az eredményesebbek és kedveltebbek.

2.2. A megfelel6 specifikacio kivalasztasa

A modellek Osszehasonlitasara szolgald, korabban bemutatott mutatokat az
abran foglaljuk dssze.

A becsiilt modellek statisztikai szempontu osszehasonlitdsa
(Statistical comparison of the estimated models)

~710041 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Il 12 13 14 15 16 17 18 19
Iteraciok szama

~7300 A — ——5 —
B -7500 1
O
- -
g 7700 -  Smmm—
=
E) Bazismodell
fﬁ —7900 A Pszeudo R?=0,1374 Iy reids modell
15 AIC =14 554,66 . interakcios mode ; .
— BIC=14601.65 Pszeudo R?=0,1401 3. interakcids

—8100 1 : AIC=14511,62 modell

_ ’ Pszeudo R?=0,1406
BIC =14 565,32
8300 A AIC =14 506,71
BIC =14 573,84
2. interakcios modell
—8500 - Pszeudo R2= 0,1404
AIC =14 508,92
BIC=14569,33

e Bazismodell 1. interakcios modell 2. interakcios modell 3. interakcios modell

Megjegyzés. LR-teszt (bazismodell — 1. interakcios modell): p < 0,01; LR-teszt (1. interakcios modell —
2. interakcios modell): p = 0,03; LR-teszt (2. interakcios modell — 3. interakcios modell): p = 0,04. A magasabb
pszeudo R? a LL alacsonyabb abszolit értéke, illetve az AIC és a BIC alacsonyabb értéke a modellek jobb
illeszkedésére utal.
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Az éabran lathato, hogy a bazismodellhez képest minden interakciés MNL-
modell jobban teljesit. Az utobbi specifikaciok dsszevetésébdl ugyanakkor nem von-
hat6 le az a kovetkeztetés, hogy tjabb és ijabb paraméterek bevonasa jobb illeszke-
déshez vezet. A 2. interakciés modell kedvezébb pszeudo R*- és AIC-értékkel ren-
delkezik, mint az 1., azonban BIC-ja magasabb, ami gyengébb illeszkedésre utal.
Ehhez hasonléan a 3. MNL-specifikacié pszeudo R>- és AIC-értéke is jobb illeszke-
dést mutat a 2. és az 1. modellekhez képest, de B/C-ja magasabb mindkett6énél.
Az LR-tesztek eredményei szerint viszont 5 szazalékos szignifikanciaszint mellett
minden esetben jelentdés mértékii javulas mutathato ki az egyre komplexebb model-
lek javara. (Lasd az 4bra megjegyzésrovatat.) Mindezen statisztikai szempontok
alapjan két modell koziil célszerli valasztanunk. Az egyik az I. interakcios modell,
amely esetén a legalacsonyabb BIC-értéket tapasztaljuk, mig a masik a 3. interakcios
modell, amelynek pszeudo R’-e a legmagasabb, AIC-ja pedig a legalacsonyabb.
Mivel a BIC-mutato kritikai kozé tartozik, hogy az egyszer(ibb (kevesebb paramétert
becslé) modellt ,,preferalja” (1asd példaul Burnham—Anderson [2002]), a végsd mo-
dell kivalasztasa el6tt érdemes megvizsgalni, hogy a 3. kibdvitett specifikacio becsiilt
interakcids egyiitthatéi mennyire felelnek meg a valosagnak. Az elézd alfejezetben
mar kiemeltiik, hogy a fogyasztis és a f6zési mdd specialis kapcsolatardl nem all
rendelkezésre elegendd bizonyiték, ezért mind modszertani, mind palinkaszakmai
szempontokat figyelembe véve az [. interakcios modell kivalasztasa és tovabbi
elemzése mellett kell, hogy dontsiink.

2.3. Fizetési hajlandésagra vonatkozé kalkulaciok
az 1. interakcios modell esetén

A legjobb specifikacionak tekintett 1. interakcios modell WTP-kalkulacidinak
eredményeit a 8. tablazat tartalmazza.
8. tablazat

A fizetésihajlandosag-kalkuldaciok eredményei az 1. interakcios MNL-modell esetében
(Results of WTP-calculations for the MNL model with the first interaction)

Termékattributum Fizeté(sli tk/lgjéalr;déség t-érték Standard hiba
Bestillo 8 626** 11,07 779,4
Bestillo_Nagyvaros 5 489** 4,03 1364,0
Gonci 12 410%* 13,13 945,1
Kisiisti 7 813** 11,27 693.,0

Megjegyzés. ** p <0,01.
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A 8. tablazat alapjan a kérddivet kitoltok hozzavetblegesen 12 410 Ft-tal tobbet
hajlandok fizetni a Gonci jelzéshi palinkaért a foldrajzi jelzovel nem rendelkez6 ter-
mékhez képest. Mindemellett a valaszadok megkozelitéleg 7 813 Ft-tal magasabb
Osszeget adnanak a kisiisti palinkaért, a nagyvarosban €16k (a nem nagyvéarosi kitdl-
tokhoz képest) pedig koriilbeliil 5489 Ft-tal fizetnének tobbet, ha az ital Bestillo
markajelzéssel rendelkezne.

3. Kovetkeztetések

Tanulmanyunkban egy DCE-t mutattunk be, amely a palinka irant érdekl6d6
fogyasztok preferenciait vizsgalta. A kisérlet eredményeinek ismertetésén tul azt is
célul tliztik ki, hogy irdnymutatast adjunk az olvasdk szdmara a diszkrét valasztési
modellek felépitését és a koziiliik valé valasztast illetden.

El6szor a kisérlet részleteibe (a kisérleti elrendezésbe, az adatfelvétel folyama-
taba és a mintank Osszetételébe) adtunk betekintést, emlitést téve a vizsgalando ter-
mékattributumok meghatarozasat megalapozd pilot kutatasrol is. Ezt kdvetden a
modellezési megkozelitésiinket, a modellspecifikaciokkal kapcsolatos dontések soran
figyelembe vett informdcids kritériumokat, valamint a fizetési hajlanddségra vonat-
kozo kalkulacié leirasat ismertettiik. Eredményeink bemutatasa soran egy bazismo-
dellbdl indultunk ki, majd abbdl egyre komplexebb modelleket épitettiink kiilonféle
termék- és fogyasztdi jellemzokbol képzett interakciok integralasaval. A modellek
mindegyikét ezutan 6sszehasonlitottuk, és a becslési eredmények valdsagtartalmat a
szakirodalommal iitkoztetve ellendriztiik. Az informacios kritériumok alapjan két
interakcidval bdvitett modellt itéltiink kivalonak, az els6t (a bazismodell lakohely-
markajelzés interakcioval bdvitett valtozatat) és a harmadikat (a palinkafogyasztas
gyakorisaga-f6zés modja interakcioval kiegészitett masodik modellt), melyek koziil
az elébbit tudtuk szakmailag leginkabb alatamasztani. Igy a tovabbiakban a fizetési
hajlandésagra vonatkozo kalkulaciokat erre végeztiik el.

Vizsgalatunk soran arra a kovetkeztetésre jutottunk, hogy a palinkafogyasztok
a Gonci foldrajzi jelzéssel és a Bestillo markajelzéssel rendelkezd, valamint a kisiisti
f6zési moddal késziilt termékeket részesitik eldnyben. A Bestillo maérkajelzés
iranti preferencia a nagyvarosi fogyasztok korében hangsulyosabb, amit korabban
megjelent tanulmanyok (tobbek koézott GFK Hungaria Piackutato Intézet [2008],
Szegedyné Fricz et al. [2017], Totth et al. [2017]) is megerdsitenek. E fogyasztoi
csoport rendszerint kereskedelmi egységekben vasarol palinkat, és az atlagosnal
tajékozottabb az alkoholos italokkal kapcsolatban (példaul ismeri a tipikus markajel-
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zéseket, palinkafozési modokat), a markajelzésekkel ellatott termékekhez magasabb
mindséget tarsit, tovabba szivesen fogyaszt palinkakiilonlegességeket, €s fizet
magasabb arat is ezekért. A hazi palinka (parlat) népszerlisége azonban vidéken,
illetve a kisebb varosokban tovabbra is toretlen (példaul Totth—Mezoné Oravecz—
Zardandné Vamosi [2018b]), igy az ezeken a helyeken él6k kisebb valdsziniiséggel
fogyasztanak markajelzéssel ellatott palinkat.

Tanulmanyunk tovabbi fontos konkluzidja, hogy nem elég csupan statisztikai
szempontokat figyelembe venni a modellépités soran, minden esetben sziikség van
az eredmények valosagtartalmanak vizsgalatara is.
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